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“
 

Il libro parla di marketing, ma 
anche di comunicazione e vendite, 
perché ogni imprenditore, con i suoi 
stretti collaboratori, non fa solo 
marketing, solo comunicazione o 
solo vendite: fa tutto ciò assieme in 
un unico grande sforzo. 
Dare ordine a questo grande sforzo, 
inserirlo in una strategia 
di sviluppo è l’obiettivo riuscito 
dell’Autore.
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“
Vi sono migliaia di imprendi-
tori del comparto serramenti 
che si sforzano di avere suc-
cesso. Guidano imprese con 
ampie potenzialità. Si tratta 
solo di coglierle, evidenziarle, 
svilupparle e opportunamen-
te indirizzarle.
Questo libro, nato dall’espe-
rienza diretta dell’autore con 
molte aziende, offre idee di 
lavoro e metodi per superare 
le diffi coltà di rapporto con il 
mercato. Scritto per chi gui-
da piccole e medie aziende 
che producono beni durevoli, 
li aiuta a mettere a frutto l’e-
sperienza quotidiana e a darle 
una prospettiva.

Guarda la presentazione completa on-line:




